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- Pour s’habiller a prix mini

Virginie Martin a travaillé
dans une grande parfume-
rie avant de s’arréter pour
élever ses enfants. Au mo-
ment dereprendre une acti-
vité, elle a eu envie d’imiter
ses beaux-parents et de se
lancer dans la fripe. Plut6t
dans ’air d’'un temps déci-
dément trés «développe-
ment durable ».

Ses beaux-parents écu-
maient les marchés, elle, a
souhaité se sédentariser. E1-
le a déniché 55m2 au 3, rue
Blondlot, un espace laissé
vacant par un tatoueur - au
grand dam de ses clients pa-
rait-il - pour y déposer son
stock. Soit des lots achetés
au poids a des grossistes
qu’il lui faut consciencieu-
sement trier. « C’est un peu
la loterie, dans certains pa-
quets, il y a des articles irré-
cupérables, dans d’autres,
des produits tout neufs.
Mais cela me permet d’affi-
cher des prix vraiment at-
tractifs ». Vraique chez Fri-
pons, on déniche des sacs a
maina 3€,des pyjamas d’en-
fants a 4, des ceintures a 2,

Sus a la consommation a outrance.

Une nouvelle friperie, Les Fripons, a ouvert ses portes.
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Une activité put6t dans I'air du temps « développement durable ».

des ensembles pour bouts
de choux comprenant bon-
net, écharpes et moufles

Virginie Martin privilégie
les petits prix mais s’adres-
se a tous: hommes, femmes
et enfants. Elle propose mé-

meun petit rayon puéricul-
ture, regrette de ne pas dis-
poser de davantage de pla-
ce pour pouvoir stocker des

poussettes. Face ala deman-
de, elle a plié, accepte aussi
defaireun peu de dépét. E1-
le a ainsi récupéré un tres
beau manteau de créateur
en poulain (visible en vitri-
ne), laissé a 100€.Vraisem-
blablement la plus grosse
piéce de la boutique...

Fausse fourrure
a4€

Au rayon des bonnes affai-
res, & noter un pantacourt
femme signé Dolce Gabba-
na a 10 €,une veste en faus-
se fourrure siglé Kookai &
4 €,un sac griffé Givenchy a
15€.Des opérations promo
sont proposées, par exem-
ple, en ce moment, pour
I’achat d’une chemise
d’homme, une cravate est
offerte.

Particularité: ca sent bon
lalessive chez Fripons. Vir-
ginie Martin est trés poin-
tilleuse sur la question. El-
lerelave et repasse méticu-
leusement chaque article,
demande la méme chose a
ses clients.

V.R.



